EKONOMISMART



KONSEKVENSER

AV BRISTANDE KUNSKAP

Ekonomismart ar ett samarbetsprojekt mellan Folkuniversitetet, Konsumentverket och

Finansinspektionen som delfinansieras med medel ur Alimanna arvsfonden. Projektet

syftar till att hjalpa unga vuxna att bli medvetna konsumenter med verktyg att gira

aktiva val, identifiera risker och undvika Gverskuldsattning.

SEDAN 1990-TALET har den svenska ungdoms-
arbetslésheten varit hég. Ar 2000 var undoms-
arbetslosheten ungefar dubbelt sa hdg som
arbetslosheten for 6vriga, ar 2010 var den fyra
ganger sa hog. Vid varje lagkonjunktur kar
arbetslosheten och efter varje konjunkturnedgang
ldmnas ytterligare en grupp kvar i arbetsloshet,
ett monster som ar sarskilt tydligt fér gruppen
unga.

UNGAS SITUATION pa arbetsmarknaden kan

inte enbart forklaras av lagkonjunkturer och
kriser utan kanske snarare av strukturella brister.
Kronofogden menar att det idag inte finns nagon
annan grupp som har lika stora svarigheter pa
arbetsmarknaden eller lika svart att etablera sig
pa bostadsmarknaden som ungdomsgruppen.
Myndigheten framhaller omstandigheter, sasom
osakra anstallningsférhallanden, laga inkomster
samt hoga fasta kostnader, som typiska foér unga.

DEN EKONOMISKA SITUATION som manga

unga lever i aterspeglar sig i deras halsa. Enligt
Folkhalsoinstitutet &r unga som saknar arbete
betydligt mer utsatta for besvar, sdsom huvud-
vark, somnsvarigheter, trotthet, nedsatt psykiskt
valbefinnande och sjalvmordstankar, an de som
arbetar. Nar ungas villkor satts i relation till de av
Kronofogden identifierade skyddsfaktorerna mot
Overskuldsattning — arbete, halsa, natverk, buff-

ert, attityd till pengar samt kunskap — ser man att
unga |éper en avsevart storre risk att hamna i en
ekonomiskt sarbar situation och 6verskuldsattn-
ing an andra grupper.

TILL PROBLEMBILDEN HOR &ven att utbudet av
varor och tjanster, reklam och marknadsféring
och olika finansieringsldsningar har 6kat betydligt
under de senaste aren. Manga unga saknar de
erfarenheter, kunskaper och den mognad som
kravs for att kritiskt kunna granska marknadens
utbud och forsaljningsmetoder.

KRONOFOGDEN MENAR att unga i hogre utstrackn-
ing an andra grupper i samhallet I6per storre risk
att hamna i ekonomiska svarigheter pa grund

av sina varderingar och attityder, vilka har en
stark koppling till férestallningar om varor som
markdrer for identitet, livsstil och status.

ENLIGT FINANSINSPEKTIONEN finns det ett kon-
sumentskyddsproblem dar konsumenten ofta har
ett betydande informationsunderlage. De menar
att det ar viktigt att forbattra konsumenters forut-
sattningar att hitta, forsta och utnyttja relevant
information.

EU OCH OECD menar att medborgarnas kunskaper
i privatekonomiska fragor har varit bekymrande
svaga och de har darfor tagit initiativ som syftar



till att stéarka den finansiella folkbildningen bland
medborgarna. Man menar att myndigheter, lever-
antorer av finansiella tjanster, konsumentorgani-
sationer och andra intressenter i samarbete kan
utveckla Iampliga utbildningar.

ATT HAMNA | OVERSKULDSATTNING medfor man-
ga negativa konsekvenser, sasom utanforskap,
skam, stress och ohalsa. Enligt Kronofogdens
uppgifter uppvisar 6verskuldsatta generellt sett
35 procent lagre halsovarden an normalbe-
folkningen. Konsumentverket menar aven att
utvecklingen med allt fler personer som hamnar
i Overskuldsattning ar sa pass allvarlig att den
riskerar att bli ett folkhalsoproblem. Dessutom
beddms dverskuldsattningen leda till kostnader
for sjukvard och produktionsbortfall pa 30 till 50
miljarder kronor per ar.

FORALDRAR GES ETT STORT ANSVAR som vard-
agsekonomiska férebilder men undersokningar,
som bland annat Danske bank och Swedbank
latit genomfora, pavisar tydliga brister i foraldrars
kunskaper. Barn till ensamstaende féraldrar som
uppbar forsorjningsstod brukar dven raknas in i
gruppen barn som lever i fattigdom.

'

GENOM FGREBYGGANDE INSATSER kan man
hjalpa unga att bli medvetna konsumenter med
verktyg att gora aktiva val, identifiera risker och
undvika 6verskuldsattning. Nyckeln till framgang
i det forebyggande arbetet &r samverkan mel-
lan olika aktorer och att man arbetar langsiktigt.
Nationalekonomen Ingvar Nilsson konstaterar
att priset for manniskors marginalisering och
utanférskap ar mycket stort. Ackumulerat éver 20
ars tid dverstiger kostnaden 8 miljoner kronor per
individ. En klok satsning pa kort sikt leder nastan
alltid till mycket stora intakter pa langt sikt.

EKONOMISMART AR ETT mycket uppskattat kon-
cept och har fatt positiv respons fran saval unga
som yrkesverksamma. En framgangsfaktor ar det
breda samarbetet mellan myndigheter, studie-
foérbund och kommuner. Behovet av och intresset
for kunskap om vardagsekonomiska fragor har
visat sig vara stort.

FGR MER INFORMATION KONTAKTA:

Katrin Rundstrém, projektledare Ekonomismart
Telefon: 054-19 58 47

E-post: katrin.rundstrom@folkuniversitetet.se
Webb: www.ekonomi-smart.se
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